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Zum goldenen Ochsen:
wo Geschichte weiterlebt
Die Tradition der Brauereigaststätten ist in ganz 

Deutschland tief verwurzelt und eng mit der Braukunst 

selbst verbunden. Schon immer dienten die Gaststät -

ten dem Zweck, das gebraute Bier direkt vor Ort aus-

zuschenken. Auch die Brauerei Gold Ochsen bildet 

hier keine Ausnahme. Bis zum Jahr 1960 befand sich 

der „Goldochsen-Keller“ im Veitsbrunnenweg 4 – im 

Gebäude, wo heute allein die Verwaltung sitzt. Nun 

�P�¹�W�W�X�� �+�S�P�H�� �3�G�L�W�I�R�� �H�M�I�W�I�� �8�V�E�H�M�X�M�S�R�� �[�M�I�H�I�V�� �E�Y�×�I�F�I�R���� 

Voraussichtlich Mitte 2027 wird unter dem Namen 

„Zum goldenen Ochsen“ wieder eine Brauereigaststätte 

ihre Pforten öffnen. Zu diesem Zweck verleiht die Brau -

erei einem historischen Gebäude im Veitsbrunnenweg 

3 ganz neuen Glanz. Aus gegebenem Anlass werfen wir 

an dieser Stelle einen Blick auf die Geschichte.

Die Aufzeichnungen über die Konzessionen der Ge-

brüder Leibinger im Ulmer Stadtarchiv reichen bis ins 

Jahr 1861 zurück. In feiner Sütterlinschrift wurden 

sämtliche Anträge erfasst und können auch heute 

noch eingesehen 

werden. 1908 wird 

dort dann erstmals 

die Brauereigast-

stätte „Goldochsen- 

Keller“ erwähnt: Im 

Geburtsjahr von 

August Leibinger 

III., dem Vater der 

heutigen Brauerei- 

�G�L�I�Ö�R�� �9�P�V�M�O�I��

Freund, beantragte 

die Brauerei das 

Schankrecht für 

Theodor Hüttig, 

da sein Vorgänger  

J. Schlumberger 

die Pacht beendete. 

Liebe Leserin, lieber Leser, 

angesichts der zahlreichen Höhepunkte in den Som-

mermonaten fällt es mir jedes Mal schwer, die Liste 

meiner persönlichen Favoriten in überschaubarem 

Rahmen zu halten. Das Jahr 2025 bildet da keine 

Ausnahme: Es gab einfach viel zu viele grandiose Er-

lebnisse, die das Leben in Ulm, Neu-Ulm und darüber 

hinaus in den letzten Wochen geprägt haben. Selbst 

mit vier zusätzlichen Seiten können wir bei Weitem 

nicht allem gerecht werden. Allein diese Tatsache be-

legt, in welch einer herausragenden Situation wir uns 

�F�I�Ö�R�H�I�R���� �+�V�Y�R�H�� �^�Y�Q�� �*�I�M�I�V�R�� �K�M�F�X�� �I�W�� �M�Q�Q�I�V�� �Y�R�H�� �+�I-

selligkeit wird in unserer Region zum Glück seit jeher 

großgeschrieben. Die Gefahr, etwas zu verpassen, 

darf uns dabei jedoch nicht davon abhalten, das „Hier 

und Jetzt“ in vollem Umfang zu genießen. Denn in 

den meisten Fällen liegt gerade in den Details das Be-

sondere. Umso mehr würde es mich freuen, wenn die 

Berichte der folgenden Seiten dazu beitragen, auch 

Ihre ganz persönlichen Eindrücke und für Sie relevan-

ten Schlüsselmomente des Sommers 2025 zurück 

ins Gedächtnis zu rufen. Solche Erinnerungen gilt es 

zu bewahren, gerade in der schnelllebigen Zeit von 

heute. Viel Spaß bei der Lektüre.

 

Herzlichst, Ihre Ulrike Freund

Auf ein Wort

Dieser Antrag musste damals bei der Polizeibehörde 

erfolgen, die die potenziellen Pächter entsprechend 

prüfte. Theodor Hüttig bestand diesen Test und führ-

te die Gaststätte, bis 1913 Clemens Klink die Leitung 

übernahm. Bereits 1914 wurde Ignaz Krippmann neuer 

Pächter. In einer Zeit, in der Ulm eine Garnisonstadt mit 

bis zu 10.000 stationierten Soldaten war, müssen die Ge-

schäfte hervorragend gelaufen sein. Schließlich schenkte 

�-�K�R�E�^���/�V�M�T�T�Q�E�R�R���F�M�W�������������9�P�Q�W���×�Î�W�W�M�K�I�W���+�S�P�H���E�Y�W������

Die Kriegsjahre und der darauffolgende Wiederaufbau 

1938 – als Ulm unter der nationalsozialistischen Herr-

schaft einschneidende Veränderungen erlebte – wurde 

Otto Anspach Pächter des „Goldochsen-Kellers“. An sei-

ner Seite: seine Frau Leopoldine. Der Pachtvertrag vom 

4. August 1938 listet eine Wirtschaft mit Schankraum, 

Küche und Speisekammer sowie eine Wohnung mit 

zwei Zimmern und zwei Kammern auf. Den Unterlagen 

ist außerdem zu entnehmen, dass die Brauereigast-

stätte bereits in früheren Jahren über eine Kegelbahn 

verfügte, die 1938 jedoch als Lager für Heizmaterial 

genutzt wurde. Selbstverständlich zählte zum „Gold-

ochsen-Keller“ ebenfalls eine Gartenwirtschaft. Als Otto 

Anspach am 1. Oktober 1938 eröffnete, waren die Zei-

ten unruhig, aber die Unterstützung der Brauerei war 

ihm gewiss: Bis Juni 1939 musste er keine Pacht be-

zahlen, danach gingen 2,5 Pfennig pro Liter verkauftem 

Fass- und Flaschenbier an die Brauerei. Zwei Jahre 

nach Kriegsbeginn wurde Leopoldine Anspach zur Stell-

vertreterin ernannt, da ihr Mann der Einberufung zum 

Heer folgte. Sie führte die Geschäfte mit Unterstützung 

einer Hilfskraft alleine weiter, bis ihr Mann im November 

1948 aus der Gefangenschaft heimkehrte. In dieser Zeit 

war Ulm mit dem Wiederaufbau beschäftigt und in das 

Leben der Bürger kehrte langsam wieder Normalität ein 

– so auch im „Goldochsen-Keller“.

Fortsetzung auf Seite 2

Der Pachtvertrag zwischen der Brauerei Gold 

Ochsen AG und Otto Anspach vom 4. August 

1938 liegt im Ulmer Stadtarchiv.

Mit der Brauereigaststätte „Zum goldenen Ochsen“ erweckt die 

Brauerei Gold Ochsen eine alte Tradition wieder zum Leben. 



Wir gratulieren dem Vizemeister 2025!

Einzelne Glanzpunkte können Absturz nicht verhindern

Er war zum Greifen nah: der zweite Meistertitel. Als die 

Fans von ratiopharm Ulm am 24. Juni 2025 zum vierten 

Spiel der Finalrunde in die ausverkaufte heimische Are-

na strömten, standen alle Zeichen auf Sieg. Schließlich 

hatte das Team von Trainer Ty Harrelson seit mehr als 

sechs Monaten kein einziges Heimspiel verloren. Doch 

nach einem unglaublich intensiven Spiel stand es leider 

67:53 für die Basketballer des FC Bayern München. 

Dann musste man eben zwei Tage später beim Ent-

scheidungsspiel in der SAP Arena alles geben. Fans und 

Team fuhren selbstbewusst nach München und glaub-

ten bis zum Schluss an den Erfolg. Am Ende holten sich 

die Bayern den Meistertitel knapp mit 81:77, doch wir 

von Gold Ochsen sind stolz auf die Jungs in Orange und 

stoßen schon einmal auf die nächste Saison an.  

Die Saison 2024/2025 verlief für den SSV Ulm 1846 

Fußball nicht so, wie wir uns das alle gewünscht hatten. 

Nach dem Aufstieg in die 2. Bundesliga konnte sich die 

Mannschaft leider nicht in der Liga halten und stieg als 

Tabellensiebzehnter direkt wieder in die 3. Liga ab. Zwar 

gab es vereinzelte Lichtblicke, wie den deutlichen 5:1-

Sieg gegen Jahn Regensburg oder die Auswärtserfolge 

in Fürth und Magdeburg, doch insgesamt holten die Ul-

mer in 33 Spielen nur 29 Punkte bei 6 Siegen, 11 Unent-

schieden und 16 Niederlagen. Der Abstieg war schließ-

lich nach der deutlichen 1:6-Niederlage beim Hamburger 

SV am vorletzten Spieltag besiegelt. Nach dem direkten 

Wiederaufstieg im Vorjahr ist das Abenteuer 2. Bundes-

liga damit vorerst beendet – nun gilt der Fokus dem 

Neuaufbau in der 3. Liga. Das Brauerei-Team drückt die 

Daumen und stellt rechtzeitig das Bier kalt.  

Die Fans von ratiopharm Ulm gaben sich alle Mühe, 

das „Homefeeling“ mit nach München zu bringen. 

Den Klassenerhalt in der 2. Bundesliga hat die Mannschaft des SSV Ulm 1846 Fußball 
leider verfehlt – und trotzdem für zahlreiche schöne Fanmomente gesorgt.

Titelthema

Gold Ochsen mischt mit
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Die 1950er-Jahre

Otto Anspach erholte sich, übernahm wieder die Ge-

schäfte und spürte, wie der Wirtschaftsaufschwung 

auch in Ulm ankam. Im „Goldochsen-Keller“ wurde 

wieder gefeiert. Ein Foto vom Kinderfasching im Jahr 

1952 ist ein Beweis dafür und erinnert seine Tochter 

noch heute an diese Zeiten. Mit dem wieder wachsen-

den Umsatz nahm auch die Anzahl der Mitarbeiter zu: 

1956 waren es bereits vier. So ging es bis ins Jahr 

1960, als am 31. Juli der Betrieb des „Goldochsen-

Kellers“ eingestellt wurde. Otto Anspach übernahm 

die Schankwirtschaft „Zum Bock” im Söflinger Klos-

terhof, und damit fand die Geschichte der Gaststätte 

auf dem Gelände der Brauerei Gold Ochsen ein Ende 

– erst einmal.

2027 eröffnet die neue Brauereigaststätte „Zum 

goldenen Ochsen“

Am Veitsbrunnenweg 3, und damit direkt neben der 

Brauerei, befindet sich ein historisches Gebäude 

aus dem Jahr 1852. Dort stehen aktuell zahlreiche 

Baumaßnahmen wie Teilabriss, Um- und Anbau an. 

Denn bis Mitte 2027 sollen dort eine Gastwirtschaft, 

die rund 90 Gästen Platz bietet, Veranstaltungsräu-

me sowie Wohnungen für Mitarbeitende entstehen. 

Während die sichtbaren Ziegelsteine im künftigen 

Gastraum aus der Zeit stammen, in der sich das 

Stammhaus der Brauerei Gold Ochsen noch zwischen 

Schelergasse, Ochsengässle und Herdbruckerstraße 

befand, ist die Zapfanlage als Zeugnis modernster 

Technik geplant: Bis zu zwölf Biersorten und acht al-

koholfreie Getränke sollen dort künftig direkt aus der 

Leitung kommen. In dem nach Süden und Westen 

ausgerichteten Außenareal wird ein Biergarten mit 

150 Plätzen eingerichtet. Ein besonderes Highlight ist 

der kleine Turm, der erhalten bleibt und saniert wird. 

Zwar bietet er nur Platz für vier Personen, kann aber 

für besondere Anlässe reserviert werden. 

Mit der Eröffnung der neuen Brauereigaststätte „Zum 

goldenen Ochsen“ schreibt die Brauerei Gold Ochsen 

ein neues Kapitel ihrer traditionsreichen Geschichte. 

Die Verbindung von historischer Bausubstanz mit 

moderner Technik sowie von gelebter Gastlichkeit mit 

zeitgemäßer Gastronomie steht sinnbildlich für das 

Selbstverständnis der Brauerei: Aus der Tradition 

schöpfen, um die Zukunft zu gestalten.  

Otto und Leopoldine Anspach mit ihren Kin-
dern und Mitarbeiterinnen im Jahr 1956.

1952 wurde im „Goldochsen-Keller” Fasching ge-

feiert und zahlreiche Kinder kamen kostümiert.



Zubereitung

Eiswürfel in einen Isar-Seidel füllen. Zuerst das Bier 

eingießen, dann Tonic Water hinzufügen. Zitronen- 

und Limettensaft frisch auspressen und dazugeben. 

Ganz vorsichtig umrühren, damit das Bier nicht zu 

sehr schäumt. Nach Wunsch mit einer Zitronen- 

oder Limettenscheibe garnieren.  

Biercocktail 
Donaugold
vom Team der Uferbar Donaugold

Frisch ausproBIERt
Pinterest�;�I�M�X�I�V�I���X�S�P�P�I���6�I�^�I�T�X�I���Ö�R�H�I�R���7�M�I���E�Y�J���Y�R�W�I�V�I�Q���4�M�R�X�I�V�I�W�X���4�V�S�Ö�P����

Schauen Sie doch mal rein:

Strahlender Sonnenschein, Muttertag 
und ein musikalisches Highlight 

Sö�inger Blaurock 
feiert Jubiläum

Musik baut 
Brücken 

Die Saison der Ulmer Paradekonzerte hätte kaum bes-

ser starten können. Mehr als 800 Zuschauerinnen und 

Zuschauer strömten am Sonntag, den 11. Mai 2025, 

auf den Weinhof – so viele wie noch nie zuvor. Den 

Auftakt der Konzertreihe am diesjährigen Muttertag 

gestaltete traditionell das Heeresmusikkorps Ulm mit 

einem fulminanten Programm, das keine Wünsche of-

fenließ. Die Qualität und Spielfreude des Orchesters 

begeisterten das Publikum so sehr, dass es mehrfach 

Zugaben einforderte – Bitten, denen das Heeresmusik-

korps nur zu gerne nachkam. Helga Malischewski, die 

die Konzertreihe einst ins Leben gerufen hatte, be-

dankte sich in ihrem Schlusswort besonders bei den 

treuen Unterstützern wie Gold Ochsen: „Ohne unsere 

Sponsoren wäre dieses kulturelle Erlebnis nicht mög-

lich.“  

Mit dem Blaurock Open Air beginnt in Söflingen die 

Festsaison – und das bereits seit 25 Jahren. Dieser 

Meilenstein wurde am 30. und 31. Mai 2025 im Mein-

loh-Forum selbstverständlich gebührend gefeiert. An-

gestoßen wurde mit Bier von der Brauerei Gold Ochsen 

oder wahlweise mit alkoholfreien Erfrischungsgeträn-

ken der Ulmer Getränke Vertrieb GmbH. Am Freitag 

wurde zu Brass, Ska und Balkan-Beat mit SASSA-

FRASS und MALAKA HOSTEL gesungen und getanzt. 

Am Samstag wirbelte ein Unwetter das Fest zwar or-

dentlich durcheinander, doch die Söflinger luden die 

Ulmer Band FOURSIDES, die Musiker von FARBFILTER 

und den Hauptact MARATHONMANN einfach in die 

Meinloh-Turnhalle ein, wo weitergefeiert wurde.  

Vom 29. Mai bis zum 1. Juni 2025 fand das Deutsche 

Musikfest in Ulm und Neu-Ulm statt. Rund 20.000 Musi-

kerinnen und Musiker aus 450 Orchestern und Musik-

vereinen aus dem gesamten Bundesgebiet haben mit 

mehr als 500 Veranstaltungen für ein vielfältiges Pro-

gramm gesorgt. Neben Wettbewerben, Wertungsspie-

len und Galakonzerten begeisterten zahlreiche Open-

Air-Konzerte das Publikum. Bei strahlendem Sonnen- 

schein und sommerlichen Temperaturen genossen 

rund 150.000 Besucherinnen und Besucher Musik und 

Atmosphäre in der Doppelstadt an der Donau. Glückli-

cherweise war der nächste Stand mit erfrischenden Ge-

tränken von Gold Ochsen nie weit entfernt.  

Für das Ulmer Publikum hatten die Musikerinnen und Musiker 

des Heeresmusikkorps Ulm eigens ein abwechslungsreiches 

Repertoire zusammengestellt.

Sommerliche Temperaturen und Rock vom 

Feinsten gab es am letzten Maiwochenende 

�M�R���7�Ê�×�M�R�K�I�R��
Musik vor beeindruckender Kulisse, 
dem beleuchteten Ulmer Münster.

Gold Ochsen mischt mit

Zutaten

 
300 ml Gold Ochsen Original

150 ml Tonic Water

25 ml Zitronensaft

25 ml Limettensaft
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https://www.pinterest.de/Brauereigoldochsen
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„Leben Wohnen Freizeit“:  
Die Traditionsmesse ist zurück

Mehr als ein Event – gelebte Heimat

Zwei Tage Geschichte, Musik und Genuss im 
historischen Ortskern

Nach sechsjähriger Pause hat die Ravensburger Veran-

staltungsgesellschaft (RVG) die Verbrauchermesse, die 

erstmals 1966 in Ulm stattfand, vom 26. bis 29. Juni 

2025 wiederbelebt. Rund 250 Aussteller präsentierten in 

�H�I�R�� �Z�M�I�V�� �K�V�S�…�I�R�� �,�E�P�P�I�R�� �Y�R�H�� �E�Y�J�� �H�I�Q�� �[�I�M�X�P�¹�Y�Ö�K�I�R�� �*�V�I�M-

gelände Neuheiten aus den Bereichen Bauen, Wohnen, 

Haushalt, Gesundheit, Freizeit, Garten und Mobilität. Na-

türlich war auch die Brauerei Gold Ochsen vor Ort und 

hatte neben den Getränkeneuheiten „Gold Ochsen cola-

mix“ und „Gold Ochsen Ulmer Hell alkoholfrei“ noch ein 

besonderes Schmankerl im Gepäck: Am Stand der Brau-

erei hatten die Besucherinnen und Besucher die Mög-

lichkeit, sich bei einem kühlen Getränk mit dem Chef- 

redakteur der Südwest Presse Ulm, Ulrich Becker, sowie 

weiteren Mitgliedern der Redaktion zu unterhalten.  

Vom 26. bis 30. Juni 2025 entpuppte sich Laupheim wie-

der als phänomenale Feststadt: Unter dem Motto „Welt-

reise im Herzen“ lud das traditionsreiche Kinder- und 

Heimatfest zum Mitfeiern ein. Mehr als 120.000 Be- 

sucherinnen und Besucher folgten dieser Einladung und 

erlebten eine besondere Mischung aus gelebter Ge-

schichte, moderner Unterhaltung und echter Gemein-

schaft. Neben dem großen Festumzug mit über 3.000 

Mitwirkenden, historischen Festwagen und Musikkapel-

len genossen die Gäste ein vielfältiges Programm mit 

Musikabenden, einem farbenprächtigen Feuerwerk, 

Kinderaktionen und einem Vergnügungspark mit High-

�P�M�K�L�X�W�� �[�M�I�� �H�I�Q�� �0�S�S�T�M�R�K�O�E�V�Y�W�W�I�P�P�� �Š�-�R�Ö�R�M�X�]�ˆ���� �)�M�R�� �L�M�W�X�S�V�M-

sches Lagerleben mitten in der Stadt rundete das Fest 

ab. Bei sommerlichen Temperaturen waren das Bier von 

Gold Ochsen und die alkoholfreien Erfrischungen von der 

Ulmer Getränke Vertrieb GmbH zum Glück nicht weit.  

Seit über 25 Jahren verwandelt sich der historische Orts-

kern von Rot an der Rot am zweiten Augustwochenende 

in eine lebendige Festkulisse. So lud auch dieses Jahr das 

Roter Dorffest am 9. und 10. August zu zwei unvergessli-

chen Tagen ein. Umrahmt von Kirche, ehemaligem Kloster 

und der restaurierten Ökonomieanlage erwartete die Besu-

cher ein vielfältiges Programm. Bereits am Samstagmor-

gen lockten rund 300 Flohmarktstände mit Antiquitäten, 

Sammlerstücken und Gebrauchtem. Der feierliche Einzug 

�H�I�W���(�S�V�J�Z�S�P�O�W���Y�R�H���L�M�W�X�S�V�M�W�G�L�I�V���+�V�Y�T�T�I�R���I�V�Ê�J�J�R�I�X�I���S�Ø�^�M�I�P�P��

das Fest. Anschließend wurde das historische Spiel „500 

Zusammensein bis spät in die Nacht: Im Biergarten mit 

�%�Y�W�W�G�L�E�R�O���Z�S�R���9�P�Q�W���×�Î�W�W�M�K�I�Q���+�S�P�H���P�M�I�…�I�R���Z�M�I�P�I���&�I�W�Y�G�L�I�V��

die Festtage gemütlich ausklingen.

�,�I�M�Q�W�T�M�I�P���J�Î�V���+�S�P�H���3�G�L�W�I�R�����&�I�M���H�I�V���;�M�I�H�I�V�E�Y�×�E�K�I��
der „Leben Wohnen Freizeit“ durfte die Ulmer 
Traditionsbrauerei natürlich nicht fehlen.

Vordere Reihe von links: Ekkehard und Ulrike Freund, 

Andreas Maaß (Bürgermeister der Gemeinde Rot an 

der Rot) und Hans-Peter Link (Getränkemarkt Link, 

Berkheim).

Vordere Reihe von links: Gold Ochsen Außendienstmitarbeiter Jürgen Deckert, Ulrike und Ekkehard Freund, Hans-Peter Link (Getränkemarkt Link, Berkheim) und Heiko De Vita, Bürgermeister der Gemeinde Tannheim.

Dance-Hits,  
Pop-Rock und  
Mittelalter-Klänge
Vom 18. bis zum 21. Juni 2025 wurde die historische 

Kulisse des Wiblinger Klosterhofs wieder für alle Musik-

Fans zum „place to be“. Star-DJ Robin Schulz sowie die 

Special Guests Chris Montana und Wave Wave, die mit 

Rhythmus und Licht-Show begeisterten, eröffneten das 

Sommer-Festival. Am Freitag sang sich Samu Haber in 

die Herzen des überwiegend weiblichen Publikums. Der 

Finne, bekannt als ehemaliger Frontmann der Band Sun-

rise Avenue und Juror der Show „The Voice of Germany“, 

stellte seine Solo-Qualitäten unter Beweis. Die Mittelal-

ter-Rocker von Saltatio Mortis bildeten dann am Sams-

tagabend einen fast mystischen Abschluss. Instrumen-

te wie Dudelsäcke, Schalmeien oder Drehleiern in 

Kombination mit Feuersäulen auf der Bühne, umgeben 

von alten Gemäuern, nahmen die Fans direkt mit in die 

Welt des Mittelalters.  

Saltatio Mortis brachten den Kloster-

hof wahrlich zum Kochen. 

Jahre Bauernkriege – Der Klostersturm“ vor dem ehema-

ligen Kloster aufgeführt. Am Samstagabend sorgte ein 

abwechslungsreiches musikalisches Programm für Stim-

mung und am Sonntag begeisterten Handwerkermarkt 

und Oldtimerschau die Besucher und Besucherinnen.

Für das leibliche Wohl sorgten die örtlichen Vereine mit 

Unterstützung der Brauerei Gold Ochsen. Es gab eine gro-

ße Auswahl an Speisen und Getränken zu familienfreund-

lichen Preisen – ideal für den Frühschoppen, das Mittag-

essen oder die kleine Stärkung zwischendurch.  



Auf in einen goldenen Herbst
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spricht auch nichts dagegen, es sich zu Hause gemütlich zu machen. Das neue Blechschild von Gold Ochsen zaubert hier genau das richtige Ambiente. Wer dabei auf seinen 

Rechner nicht verzichten möchte, kann mit dem Laptop-Rucksack für sicheren Transport sorgen. All diese Produkte und vieles mehr gibt es im Ochsen Shop in der Ulmer In-

nenstadt, dem Brauerei Shop in der Keplerstraße oder online unter  www.ochsenshop.de.

Gold Ochsen Shop Vielfalt

�%�P�P�I�R���� �H�M�I�� �+�I�J�E�P�P�I�R�� �E�R�� �H�I�V�� �+�S�P�H�� �3�G�L�W�I�R�� �-�2�*�3�� �Ö�R�H�I�R�� �Y�R�H�� �E�Y�J�� �H�I�Q�� �0�E�Y�J�I�R�H�I�R�� �F�P�I�M�F�I�R�� �Q�Ê�G�L
-

ten, was sich bei der Ulmer Traditionsbrauerei so tut, senden wir die aktuelle Ausgabe ger-

ne regelmäßig zu. Mailen Sie dazu einfach Ihre Postadresse an marketing@goldochsen.de.   

Die PDF-Version der einzelnen Ausgaben steht auch immer auf unserer Internetseite  

www.goldochsen.de  unter der Rubrik „Aktuelles“ zum Abruf bereit. Oder Sie folgen uns auf 

Instagram sowie Facebook, um mit uns in Kontakt zu bleiben.
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Laptop-Rucksack  
Grau mit Verschlussschnallen aus Echtleder und 
farbig gesticktem Gold Ochsen Logo, verstellbare 
Schultergurte, rot-weiß gestreiftes Innenfutter 

44,99 €34,90 €

Hoodie schwarz  
Mit Kapuze, Kordelzug und Kängurutasche sowie 
edlem, schwarzem Aufdruck auf Vorder- und Rück-
seite, Größen S bis XXL

19,99 €

Blechschild  
Hochwertige Optik durch 3D-Prägung und goldfar-
bene Veredelung, Aufhängung an der Rückseite, von 
Hand gefertigt, Maße: 50 x 40 cm 

Gold Ochsen mischt mit

Neunzigerjahre-Nostalgie tri�t Deutsch-Rap

Spenden-Radtour versetzt über 200 
Teilnehmende in Bewegung

Vom 5. bis zum 6. Juli 2025 mutierte der Wiley Sport-

park in Neu-Ulm wieder zum Festival-Hotspot. Der 

Samstag bot mit der 90er-Live-Party neun Stunden lang 

Hits zum Mitsingen. Von Captain Jack und Mister Presi-

dent über Masterboy und Haddaway bis zu Snap! und 

den DJs Mütze Katze sowie DJ Quicksilver waren viele 

bekannte Gesichter aus den 1990er-Jahren zu sehen 

und zu hören. Am Sonntag stand dann Sido auf der Büh-

ne. Mit 18.500 Fans war die Show restlos ausverkauft – 

und für alle, die Karten ergattern konnten, hat sich der 

Konzertbesuch mehr als gelohnt: Der deutsche Rapper 

lieferte eine atemberaubende Show mit rund 40 Songs 

in zwei Stunden. Zum Glück war das nächste kühle Ge-

tränk nie weit.  

Am 13. Juli 2025 traten in Weißenhorn insgesamt 210 

Frauen und Männer bei sommerlichen Temperaturen in 

die Pedale – das gemeinsame Ziel: Spenden sammeln. 

Denn für jeden gefahrenen Kilometer auf der 88- bzw. 

111-Kilometer-Runde kommt ein Euro Hilfsprojekten im 

osteuropäischen Donauraum, in Afrika und in Deutsch-

land zugute: Alle Erlöse der Veranstaltung, hinter der der 

Support Ulm e. V. steht, dienen dem Ziel, einen Beitrag 

zur Verbesserung der medizinischen Grundversorgung 

und Bildung für von Armut betroffenen Kindern zu leis-

�X�I�R�����(�M�I���&�I�R�I�Ö�^���6�E�H�X�S�Y�V���J�E�R�H���F�I�V�I�M�X�W���^�Y�Q�����������1�E�P���W�X�E�X�X��

und motivierte in diesem Jahr so viele Teilnehmerinnen 

und Teilnehmer wie niemals zuvor, darunter auch der 

stellvertretende Neu-Ulmer Landrat Ludwig Daikeler. 

Auf die Unterstützung von der Brauerei Gold Ochsen 

konnten der Vereinsvorsitzende Prof. Dr. Heinz Maier 

und sein Team auch diesmal zählen.  

Sido zog in Neu-Ulm alle Register und begeisterte die Fans mit 

einer ausgewogenen Mischung aus alten und neuen Songs.

�&�I�M���H�I�V�����������%�Y�×�E�K�I���H�I�V���7�T�I�R�H�I�R���6�E�H�X�S�Y�V��

des Support Ulm e. V. gingen über 200 Rad-

fahrerinnen und Radfahrer an den Start.



Best of Schwörfestival 2025
�*�M�W�G�L�I�V�W�X�I�G�L�I�R�����0�M�G�L�X�I�V�W�I�V�I�R�E�H�I�����7�G�L�[�Ê�V�O�S�R�^�I�V�X���Y�R�H���2�E�F�E�H�E�����%�Y�G�L�������������N�E�K�X�I���M�Q���6�E�L�Q�I�R���H�I�W���9�P�Q�I�V���7�G�L�[�Ê�V�J�I�W-

tes wieder ein Highlight das nächste. Die schönsten Erinnerungen haben wir im Bild festgehalten. Für bleibenden 

Eindruck sorgten nicht zuletzt auch die Klebe-Tattoos von Gold Ochsen, die unser Promotion-Team in der Stadt 

verteilt hat.  

Gold Ochsen Special

Der Schifferverein bewahrt die über 500-jährige Tradition 
des Ulmer Fischerstechens mit vollem Engagement.

Spektakel auf der Donau vor über 20.000 Zuschauern.

Aus den beiden Wettkämpfen am Freitag und Sonntag 
ging der „König von Bayern“ als Gesamtsieger des 
Fischerstechens 2025 hervor.

Der festliche Umzug durch die Stadt 
gehört vor jedem Wettkampf dazu. 

Belohnt wurden sie auch 2025 mit 
einem Feuerwerk der Extraklasse.

Auch am Marktplatz drängten sich die Menschen 

vor der Bühne und am Bierstand.

Vom vorangegangenen Regen ließen sich die 

Ulmer, Neu-Ulmer und zugereisten Gäste der 

Lichterserenade am Samstag nicht aufhalten.
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Gold Ochsen Special

Vor dem Auftritt von Wincent Weiss 

heizte Kelvin Jones den Massen ein.

Gegen das aufziehende Unwetter konnte auch die beste 

Show nichts ausrichten. Das Konzert musste aus Sicher-

heitsgründen leider vorzeitig abgebrochen werden.
Unter tosendem Applaus nahm Wincent 

Weiss die Bühne für sich ein.

Wenn Quietsche-Entchen auf Gold Ochsen 

trifft, weiß jeder, dass Schwörmontag ist.

Gute Laune trotz kaltem Wasser: 
Die wilden Nabader kamen genauso 
auf ihre Kosten wie das Publikum.

… und bereits Lust auf das Nabada 2026 macht. 

So was gibt es nur in Ulm. Ein Anblick, der seinesgleichen sucht …

In jedem Fall ein Hingucker: Mit den Tattoos 

von Gold Ochsen setzte unser Promotion-

Team am Schwörmontag klare Akzente.

Extrem viel Kreativität zeigten erneut 

die Teams der Themenboote.

Der Popstar genoss sichtlich die 
Interaktion mit seinem Publikum. 

Am Sonntag herrschte auf dem Münsterplatz 

von Anfang an großartige Stimmung.



Gold Ochsen an der Theke
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Donaugold – Ulm

Gasthaus zum Viehhof – Medlingen 

Hotel Gasthof zum Bad – Langenau 

Mitten in Ulm, direkt an der Donauwiese gelegen, lädt 

�H�M�I�� �9�J�I�V�F�E�V�� �(�S�R�E�Y�K�S�P�H�� �W�I�M�X�� �1�E�M�� ���������� �^�Y�Q�� �:�I�V�[�I�M�P�I�R��

ein. Unter alten Bäumen und weißen Sonnenschirmen 

genießen Gäste kühle Getränke und Snacks mit Blick 

auf die Donau. Betreiber Luca Lechler, bekannt vom Ul-

mer Weihnachtsmarkt, hat mit viel Leidenschaft einen 

lebendigen Treffpunkt geschaffen – samt Bar in einem 

umgebauten Schiffscontainer. Neben Klassikern wie 

Pommes und Kuchen setzt die Uferbar auf regionale 

Getränke von Gold Ochsen und der Ulmer Getränke Ver-

�X�V�M�I�F���+�Q�F�,�����&�I�W�S�R�H�I�V�W���F�I�P�M�I�F�X�����9�P�Q�I�V���,�I�P�P�����,�I�J�I�[�I�M�^�I�R��

�Y�R�H���1�E�V�E�G�Y�N�E���7�T�V�M�X�^��

Das Donaugold ist mehr als nur ein Ort zum Entspannen. 

Es ist zugleich ein Ort der Begegnung. Zweimal im Mo-

�R�E�X���Ö�R�H�I�R���)�Z�I�R�X�W���Q�M�X���1�Y�W�M�O���W�X�E�X�X�����[�M�I���I�X�[�E���7�E�P�W�E���%�F�I�R�H�I 

in Kooperation mit der Tanzschule Ritmo Latino, bei de-

Der traditionsreiche „Gasthof zum Bad“ in Langenau 

�F�P�M�G�O�X���E�Y�J���I�M�R�I���Î�F�I�V���L�Y�R�H�I�V�X�N�¹�L�V�M�K�I���+�I�W�G�L�M�G�L�X�I���^�Y�V�Î�G�O����

Aus einer einfachen Dorfwirtschaft mit Badehaus hat 

sich ein modernes Hotel mit Sternerestaurant ent -

�[�M�G�O�I�P�X���� �,�I�Y�X�I�� �J�Î�L�V�I�R�� �,�E�R�W�� �,�¹�K�I�� �N�Y�R�M�S�V�� �Y�R�H�� �W�I�M�R�I��

Schwester Carina Schmid das Haus in vierter Generati-

on mit frischen Ideen und viel Engagement. Unterstützt 

werden sie dabei von ihren Eltern, Hans Häge senior 

und Heidi Häge. Mit der Brauerei Gold Ochsen verbin-

det die Familie eine vertrauensvolle Partnerschaft, die 

�R�Y�R���R�E�L�I�^�Y���I�M�R���:�M�I�V�X�I�P�N�E�L�V�L�Y�R�H�I�V�X���E�R�H�E�Y�I�V�X��

Mit dem Fine-Dining-Restaurant HOCHZWEI und der 

modernen Schwabenstube ZWEI.NULL hat die Familie 

Häge ein gastronomisches Angebot geschaffen, das 

Feinschmecker und Liebhaber bodenständiger Küche 

gleichermaßen begeistert. Das seit 2013 mit einem 

Michelin-Stern ausgezeichnete HOCHZWEI steht unter 

der Leitung von Hans Häge junior. Mit seiner eigenen 

kulinarischen Handschrift und Inspirationen aus seiner 

Ausbildung kreiert er eine gehobene Küche, die Gäs-

te aus ganz Süddeutschland anzieht. Als Ergänzung 

nen getanzt und gefeiert wird. Auch das Bier- und Spritz-

Yoga mit Natalie Maier begeistert viele Gäste. Ein echter 

Publikumsmagnet ist neuerdings der wöchentliche Run-

Club: Jeden Mittwoch treffen sich bis zu 150 Laufbegeis-

terte, um gemeinsam zu joggen und im Anschluss ein 

kühles Bier zu genießen – Community-Feeling inklusive.

Das Donaugold bleibt bis Oktober geöffnet und wird in 

den nächsten drei Sommern Ulms Kulturkalender berei-

chern. Für Luca Lechler ist klar: Das ist erst der Anfang. 

Die große Resonanz zeigt, wie sehr sich Ulm nach einem 

solchen Ort gesehnt hat.  

Donaugold

Unter der Metzig 7

89073 Ulm

www.instagram.com/uferbarulm

Was einst ein klösterlicher Gutshof war, ist heute ein 

�P�I�F�I�R�H�M�K�I�V���8�V�I�J�J�T�Y�R�O�X���J�Î�V���%�Y�W�×�Î�K�P�I�V�����*�E�Q�M�P�M�I�R���Y�R�H���+�I-

nießer. Seit 1996 wird der Viehhof von Andreas und 

Martina Bader in vierter Generation geführt. Mit viel 

Eigeninitiative und Engagement haben sie das länd-

lich gelegene Gasthaus schrittweise zu einer belieb -

�X�I�R�� �%�Y�W�×�Y�K�W�E�H�V�I�W�W�I�� �I�R�X�[�M�G�O�I�P�X���� �)�M�R�� �Y�Q�J�E�W�W�I�R�H�I�V��

Umbau im Jahr 2000 schuf neue Räumlichkeiten für 

bis zu 200 Gäste im Innenbereich – hinzu kommt ein 

�[�I�M�X�P�¹�Y�Ö�K�I�V�� �&�M�I�V�K�E�V�X�I�R�� �Q�M�X�� �I�F�I�R�W�S�� �Z�M�I�P�I�R�� �4�P�¹�X�^�I�R����

schattigen Bäumen und einem Spielplatz.

�%�Y�J�� �H�I�V�� �7�T�I�M�W�I�O�E�V�X�I�� �Ö�R�H�I�R�� �H�M�I�� �+�¹�W�X�I�� �F�S�H�I�R�W�X�¹�R�H�M�K�I����

gutbürgerliche Küche mit regionalem Schwerpunkt: 

Klassiker wie Jägerbraten, Schnitzel, Kässpätzle 

oder Brotzeiten werden durch saisonale Spezialitäten 

wie Wildgerichte oder Kirchweihbraten ergänzt. Die 

passende Begleitung liefert die Ulmer Brauerei Gold 

Ochsen, mit der der Viehhof seit Jahrzehnten eng zu-

dazu entstand 2025 das ZWEI.NULL – eine bewusste 

Hommage an die schwäbische Wirtshaustradition. In 

einem modernen, retro-inspirierten Ambiente serviert 

das Team hier regionale Gerichte aus vier Generationen 

„Bad-Wirte“.

Auch beim Bier setzt das Haus auf Qualität und Tradi-

tion. Seit 2003 arbeitet die Familie Häge mit der Ulmer 

Brauerei Gold Ochsen zusammen. Diese Partnerschaft 

basiert nicht nur auf einem überzeugenden Sortiment, 

sondern auch auf verlässlichem Service. Das Angebot 

wurde im Laufe der Jahre an die Wünsche der Gäste an-

gepasst, Klassiker wie das Weizenbier sind jedoch wei-

terhin fester Bestandteil der Karte. Ergänzt wird die Bier-

auswahl durch die alkoholfreien Erfrischungsgetränke 

der Ulmer Getränke 

Vertrieb GmbH.  

Hotel Gasthof zum Bad

Burghof 11

89129 Langenau

www.gasthof-zum-bad.de

Ein echtes Dreamteam: Bianca, Martina, Andreas und Daniel Bader 

mit Simon Blesch von Gold Ochsen (von links).

Zum Interview

Zum Interview

Hans Häge junior begrüßt Ulrike Freund im 

Restaurant HOCHZWEI. 

Hans Häge junior, Carina Schmid, Hans und Heidi Häge 

stoßen mit Holger Bühler (Gold Ochsen) auf die jahrzehnte-

lange Partnerschaft an (von links).

sammenarbeitet. Besonders beliebt sind das frische 

Hefeweizen vom Fass sowie das Kellerbier vom Fass. 

Aber auch afri cola und Bluna von der Ulmer Getränke 

�:�I�V�X�V�M�I�F���+�Q�F�,���Ö�R�H�I�R���K�V�S�…�I�R���>�Y�W�T�V�Y�G�L��

Trotz seiner Lage abseits des Trubels bleibt der Viehhof 

gut angebunden, denn über die A 7 ist man in kurzer 

Zeit vor Ort. Die Familie Bader steht hinter dem Kon-

zept mit Herz und Hand: Mit bis zu 20 Mitarbeitenden 

– je nach Saison – wird Gastfreundschaft großge-

schrieben. Der Blick geht klar in die Zukunft: Sohn Da-

niel Bader steht als ausgebildeter Koch bereit, den Be-

trieb weiterzuführen.  

Gasthaus zum Viehhof

Bergstraße 66

89441 Medlingen 

www.gasthaus-viehhof.de

Zum Interview

Heiko Stephan von Gold Ochsen und Luca Lechler 

freuen sich, dass der Sommer zurück ist.



Produktneuheiten gezielt ins Bild gerückt

Gold Ochsen bringt neue Kronkorken-Sammelaktion 
an den Start

Seit wenigen Wochen sind die beiden Produktneuheiten 

„Gold Ochsen Ulmer Hell alkoholfrei“ und „Gold Ochsen 

�G�S�P�E�Q�M�\�ˆ�� �S�Ø�^�M�I�P�P�� �I�V�L�¹�P�X�P�M�G�L�� �Y�R�H�� �L�E�F�I�R�� �M�R�� �O�Î�V�^�I�W�X�I�V�� �>�I�M�X��

zahlreiche Fans gefunden. Das ist nicht zuletzt der Initia-

tive der vielen Handelspartner von Gold Ochsen zu ver-

danken, die mit dem richtigen Maß an Kreativität dafür 

gesorgt haben, dass das neue Angebot direkt die Auf-

merksamkeit der Kundschaft erregt. In zahlreichen Su-

per- und Getränkemärkten heben sich die Sonderplatzie-

rungen an exponierter Stelle und dank besonderer 

Eyecatcher klar ab und tragen maßgeblich dazu bei, das 

Interesse zu wecken. An dieser Stelle kann nur eine kleine 

Auswahl der Aufbauten gezeigt werden. Daher: Weiterhin 

Augen aufhalten und am besten nicht nur schauen, son-

dern gleich probieren.  

Ab dem 1. November 2025 sollte beim Genuss der Bier-

spezialitäten von Gold Ochsen aus der Flasche wieder 

ganz genau hingesehen werden. Denn dann läuft die 

neue Kronkorken-Sammelaktion an und es verstecken 

sich – wie schon 2021 – auf den Innenseiten der Kron-

korken zahlreiche Ochsen. Egal ob in der 0,33-Liter- oder 

in der 0,5-Liter-Variante: Jede 7. Flasche erhält bei der 

Abfüllung einen Bonus-Kronkorken mit aktueller 2026er-

Prägung, über alle Biersorten von Gold Ochsen hinweg. 

Sammlern winken attraktive und vor allem exklusive 

Prämien, die nur im Zuge der Kronkorken-Aktion erhält-

lich sind – vom Fanschal über einen Trolley oder Fußball 

bis hin zur Dartscheibe. Die einzige Ausnahme: 
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Gold Ochsen im Handel

EDEKA Staufers feiert neuen Markt in Wäschenbeuren

Nach einer 13-monatigen Bauphase war es am 26. Juni 

�����������W�S���[�I�M�X�����(�I�V���R�I�Y���I�V�V�M�G�L�X�I�X�I���)�(�)�/�%���1�E�V�O�X���M�R���H�I�V���8�E�P-

straße 2 in Wäschenbeuren öffnete das erste Mal seine 

�8�Î�V�I�R���J�Î�V���H�M�I���/�Y�R�H�W�G�L�E�J�X�����(�M�I�W�I���I�V�[�E�V�X�I�X���E�Y�J���V�Y�R�H��������������

�5�Y�E�H�V�E�X�Q�I�X�I�V�R�� �:�I�V�O�E�Y�J�W�×�¹�G�L�I�� �Z�S�R�� �1�S�R�X�E�K�� �F�M�W�� �7�E�Q�W-

tag von 8 bis 21 Uhr ein Einkaufserlebnis der Extra- 

klasse und die Auswahl zwischen 17.000 verschiede-

�R�I�R���%�V�X�M�O�I�P�R���•���H�E�V�Y�R�X�I�V���E�Y�G�L���9�P�Q�W���×�Î�W�W�M�K�I�W���+�S�P�H���W�S�[�M�I��

das neue „Gold Ochsen colamix“. 

Insgesamt betreibt die Konsumgenossenschaft Göp-

pingen elf Vollsortimenter in der Region unter dem Na-

men Staufers und legt mit dem Neubau am Standort in 

Wäschenbeuren die Messlatte für einen modernen und 

gleichzeitig nachhaltigen Auftritt im Lebensmitteleinzel-

handel wieder ein Stück höher. Der Neubau überzeugt 

an gleicher Stelle des alten Markts, der 2023 abgerissen 

wurde, optisch schon von außen mit Holzfassade und 

�K�V�S�…�I�R���+�P�E�W�×�¹�G�L�I�R�����)�M�R�I���4�L�S�X�S�Z�S�P�X�E�M�O�E�R�P�E�K�I�����0�)�(���0�M�G�L�X-

technik, Kühlregale mit Glastüren, eine Wärmepumpe 

�W�S�[�M�I�� �I�M�R�I�� �L�S�G�L�I�Ø�^�M�I�R�X�I�� �;�E�X�I�V�P�S�S�T���/�¹�P�X�I�E�R�P�E�K�I�� �Y�R�H��

�;�¹�V�Q�I�V�Î�G�O�K�I�[�M�R�R�Y�R�K���� �×�E�R�O�M�I�V�X�� �Z�S�R�� �I�M�R�I�Q�� �)�R�I�V�K�M�I�Q�E-

nagement-Controlling-System, sind Glanzpunkte eines 

zukunftsweisenden Energiekonzepts.

�(�E�V�Î�F�I�V���L�M�R�E�Y�W���W�I�X�^�X���1�E�V�O�X�P�I�M�X�I�V�M�R���7�M�K�V�M�H���,�Ê�×�I���Q�M�X���M�L�V�I�Q��

�������O�Ê�T�Ö�K�I�R���8�I�E�Q���R�E�X�Î�V�P�M�G�L���E�Y�J���E�P�P�I���O�P�E�W�W�M�W�G�L�I�R���7�X�¹�V�O�I�R��

des EDEKA-Vollsortiments: angefangen bei der großen 

Auswahl frischer Lebensmittel über bekannte Marken 

und beliebte EDEKA-Eigenmarken bis hin zu Artikeln auf 

Discountpreisniveau. Heraus sticht das breit aufgestellte 

Sortiment an Bio-Produkten sowie an Erzeugnissen aus 

der Region ganz nach dem Motto des Unternehmens: 

„Meine Region, mein STAUFERS“. Das gilt ebenso für den 

integrierten Getränkemarkt, in dem die Kundinnen und 

Kunden unter anderem die Qual der Wahl zwischen den 

vielfältigen Biersorten der Ulmer Brauerei Gold Ochsen 

haben. Und sogar die jüngste Getränkekomposition der 

Ulmer Traditionsbrauerei, das „Gold Ochsen colamix“, 

war hier bereits am Eröffnungstag erhältlich.

An die bisherige erfolgreiche Zusammenarbeit zwischen 

Gold Ochsen und der Konsumgenossenschaft Göppin-

gen in den anderen Märkten von EDEKA Staufers wird in 

Wäschenbeuren nahtlos angeknüpft. „Schon im Vorfeld 

der Eröffnung konnten wir voll und ganz auf unsere An-

sprechpartner bei Gold Ochsen zählen. Außendienstmit-

EDEKA Staufers eröffnete am 26. Juni 2025 

den neu gebauten Markt in Wäschenbeuren.

�1�E�V�O�X�P�I�M�X�I�V�M�R���7�M�K�V�M�H���,�Ê�×�I���K�I�Q�I�M�R�W�E�Q���Q�M�X���,�I�P�Q�Y�X���6�Ê�Q�T�T��

(links) und Joachim Müller von Gold Ochsen.

arbeiter Joachim Müller hat uns persönlich beim Einräu-

men geholfen und mit einer besonderen Eröffnungsaktion 

wurde das Bier von Gold Ochsen von Anfang an in den 

Fokus unserer Kundschaft gerückt“, berichtet Sigrid Höf-

le. Natürlich folgte das Team von Gold Ochsen auch der 

Einladung von Vorstandssprecher Matthias Füchtner 

�^�Y�Q���)�Q�T�J�E�R�K���E�Q���:�S�V�E�F�I�R�H���H�I�V���S�Ø�^�M�I�P�P�I�R���2�I�Y�I�V�Ê�J�J�R�Y�R�K����

Im Namen der gesamten Brauerei Gold Ochsen und Ul-

mer Getränke Vertrieb GmbH überbrachten Joachim 

Müller und Helmut Römpp die besten Wünsche für einen 

perfekten Start.  

�)�(�)�/�%���(�Ê�V�×�M�R�K�I�V���M�R���9�P�Q

Finkbeiner Getränkemarkt in Ulm 

(hier: Eberhard-Finckh-Straße)

Natürlich lassen sich die Kron-

korken auch gegen Bier eintau-

schen. Zur Auswahl stehen  

Ulmer Hell und Gold Ochsen 

Original im Kasten. Die Kron-

korken können 2026 bis Ende 

April im Shop in der Karl- 

Kronkorken-
Sammelaktion

straße 45 – in direkter Nähe zur Brauerei – eingelöst 

werden. Zudem ist ein Versand der Prämien gegen 

Aufpreis möglich. Einen Überblick zu allen Prämien 

und den Details der Aktion gibt’s in Kürze online unter  

www.goldochsen.de/kronkorkenaktion.  
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Geselligkeit beim 
Frühschoppen

Jubiläumsurkunden in Ulm, Senden und Bermatingen

Im Sommer bot die Brauerei Gold Ochsen einmal im 

Monat die Gelegenheit, sonntags von 10 bis 14 Uhr im 

Schalander der Brauerei im Veitsbrunnenweg zum Früh-

schoppen zusammenzukommen. Für nur acht Euro pro 

Person waren bereits Brezel, Wurst nach Wahl und ein 

Getränk inkludiert.  

In den vergangenen Wochen konnten wieder zahlreiche 

Urkunden anlässlich besonderer Jubiläen der Zusam-

menarbeit mit Gold Ochsen überreicht werden. So nahm 

Brauerei-Geschäftsführerin Ulrike Freund das Som-

merfest des GenerationenTreff Ulm/Neu-Ulm e. V. am  

25. Juli 2025 zum Anlass, um dem Vereinsvorsitzenden 

Dieter Lehmann für 50 gemeinsame Jahre zu danken. 

Die Verbundenheit reicht dabei fast bis zu den Anfängen 

des GenerationenTreffs zurück. Der Verein, der heute 

über 2.600 Mitglieder zählt, wurde 1974 ursprünglich als 

Altentreff gegründet und hat es sich seitdem zum Ziel 

gesetzt, der Vereinsamung älterer Menschen entgegen-

zuwirken. Das Angebot in den Häusern in Ulm, Neu-Ulm 

und Wiblingen umfasst Veranstaltungen, die vielfältige 

Interessen abdecken und darauf ausgerichtet sind, dass 

die Mitglieder möglichst lange geistig und körperlich ak-

tiv bleiben können. 

Das war aber bei Weitem nicht das einzige Jubiläum, 

das gefeiert wurde. Auf 25 Jahre Partnerschaft mit Gold 

50 Jahre Zusammenarbeit: Die Urkunde von Gold Ochsen übergaben 
Geschäftsführerin Ulrike Freund und Außendienstmitarbeiter Bernd 
Raschperger beim Sommerfest des GenerationenTreff Ulm/Neu-Ulm 
e. V. an Vereinsvorsitzenden Dieter Lehmann (von links).

25 Jahre Zusammenarbeit: Außendienstmitarbeiter Marcus Kiekbusch (rechts im Bild) 
übergibt stellvertretend die Urkunde für 25 gemeinsame Jahre an Richard Öxle, der 
den an die Bodensee-Kelterei angeschlossenen Getränkemarkt in Bermatingen leitet. 

Gold Ochsen Erlebnis

Ochsen blicken auch das Restaurant Delphi in Senden, 

der SV Burgrieden, der SV Nersingen und die Bodensee-

Kelterei Widemann mit angeschlossenem Getränke-

markt zurück.   

25 Jahre Zusammenarbeit: Gastronom 

Evangelos Georgiou, Ulrike Freund und Außen-

dienstmitarbeiter Jürgen Deckert vor dem 

Restaurant Delphi in Senden (von links).

�-�Q���7�S�Q�Q�I�V���O�S�R�R�X�I���H�I�V���*�V�Î�L�W�G�L�S�T�T�I�R���E�Y�G�L���H�V�E�Y�…�I�R���Z�S�V���H�I�Q���7�G�L�E�P�E�R�H�I�V���W�X�E�X�X�Ö�R�H�I�R����



Freie Wähler Ulm und evangelische Kirchengemeinschaft 
zu Gast in der Brauerei

„Der Goldene Bulle“ erobert Stuttgart

Am 23. Juni 2025 durfte die Brauerei Gold Ochsen die 

Gruppe Freie Wähler Ulm – die 2019 als zweitstärkste 

Fraktion in den Ulmer Gemeinderat eingezogen ist – im 

Veitsbrunnenweg willkommen heißen. Bei der informati-

ven Besichtigung standen nicht zuletzt verschiedene, für 

die Stadt Ulm und die Ulmer Traditionsbrauerei gleicher-

maßen relevante Fragestellungen im Fokus. Ein zentrales 

Thema war der Lärmaktionsplan der Stadt Ulm, zudem 

wurde im offenen Gespräch über Geschwindigkeitsbe-

grenzungen im Stadtgebiet diskutiert. Aber auch Aus-

bildung und Fachkräftenachwuchs kamen zur Sprache, 

wobei das Team von Gold Ochsen klar herausstellte, wie 

stolz die Brauerei darauf ist, junge Talente in den eigenen 

Reihen zu fördern und ihnen eine Perspektive in der Brau-

erei- und Lebensmittelbranche zu bieten. Beide Seiten 

konnten im gegenseitigen Austausch wertvolle Einblicke 

gewinnen, die die konstruktive Zusammenarbeit künftig 

weiter voranbringen werden.

Ein Bild von der Brauerei machten sich am 31. Juli 2025 

auch etliche evangelische Würdenträger aus der Region. 

Auch wenn die Veranstaltungsreihe „Sonntag im Golde-

nen Ochsen“ mit der Verleihung des ersten Goldenen Bul-

len am 1. Dezember 2024 im Stadthaus Ulm ihren krö-

nenden Abschluss fand, ist dieses Kapitel deutscher 

Kleinkunstgeschichte noch lange nicht abgeschlossen – 

ganz im Gegenteil: Denn 2025 setzt Christoph Sonntag 

als König des schwäbischen Kabaretts alles daran, nach 

Ulm auch die baden-württembergische Hauptstadt Stutt-

gart in den humoristischen Bann seines Live-Comedy-

Wettbewerbs zu ziehen. Dabei kann er nach wie vor auf 

die Unterstützung der Brauerei Gold Ochsen zählen. Am 

Prozedere bei der Auslobung des Kleinkunstpreises hat 

sich ebenfalls nichts verändert: Nach wie vor treten mo-

Gold Ochsen mischt mit

terpaket, das jedes Neumitglied bei Anmeldung erhält: 

�(�M�I���&�V�E�Y�I�V�I�M���L�E�X���E�Y�J���H�M�I���L�¹�Y�Ö�K�I���2�E�G�L�J�V�E�K�I���V�I�E�K�M�I�V�X���Y�R�H��

es besteht für Gold Ochsen Freunde nun jederzeit die 

Möglichkeit, ein solches in beliebiger Anzahl zum Preis 

von 12,99 Euro nachzubestellen. Die Lieferung erfolgt 

versandkostenfrei, ganz unabhängig von der Menge – 

es sollte nur beachtet werden, dass pro Bestellung nur 

ein Name umsetzbar ist.  

Gold Ochsen Freunde in der Brauerei

Das personalisierte T-Shirt trugen auch einige der Ge-

winnerinnen und Gewinner der letzten Auslosung des 

Gold Ochsen Freunde-Clubs bei ihrer Brauereiführung 

am 3. Juli 2025. Insgesamt 15 glückliche Club-Mitglie-

der konnten mit ihrer jeweiligen Begleitperson und unter 

fachkundiger Leitung den Ort des Ursprungs von Ulms 

�×�Î�W�W�M�K�I�Q�� �+�S�P�H�� �I�V�P�I�F�I�R���� �;�I�V�� �M�Q�� �R�¹�G�L�W�X�I�R�� �0�S�W�X�S�T�J�� �P�E�R-

den möchte, sollte sich schnell auf der Internetseite re-

Gold Ochsen Freunde-Club

Das Extra für Gold Ochsen Freunde
Für die Gold Ochsen Freunde hat die Brauerei im Herbst 

2025 gleich zwei spezielle Aktionen im Köcher. Zum 

einen genießen registrierte Mitglieder des Gold Ochsen 

Freunde-Clubs ein exklusives Vorkaufsrecht für die limi-

�X�M�I�V�X�I�� �%�Y�×�E�K�I�� �H�I�W�� �R�I�Y�I�R�� �+�S�P�H�� �3�G�L�W�I�R�� �;�I�M�L�R�E�G�L�X�W�T�Y�P��

lovers, mit dem sich die Ulmer Traditionsmarke auch 

in der Adventszeit gekonnt in Szene setzen lässt. Der 

kuschelige Begleiter, der in 

die Kategorie „Ugly Christ-

mas Sweater“ fällt, ist be-

stimmt der Blickfang auf je-

der Weihnachtsfeier. Diesen 

können sich Club-Mitglieder 

für 34,99 Euro bereits vor 

allen anderen sichern. Zum 

anderen gibt es ein Update 

im Hinblick auf das persona-

lisierte T-Shirt aus dem Star-

gistrieren. Alle Freunde erhalten für die einmalige Bei-

trittsgebühr von 15,97 Euro – in Anlehnung an das 

Gründungsjahr der Brauerei – nicht nur das Starterpaket, 

sondern werden künftig als Erste über Neuigkeiten, 

Events sowie Angebote informiert.  

Am 3. Juli 2025 fand für die Gewinner und Gewinnerinnen der 

letzten Freunde-Club-Auslosung die Brauereiführung statt.

2025 gibt es erstmals 

einen Weihnachtspullover 

von Gold Ochsen. 

Am 23. Juni 2025 stattete die Fraktionsgemeinschaft Freie 
Wähler Ulm der Brauerei Gold Ochsen einen Besuch ab.

Am 31. Juli 2025 folgte die Delegation der evangelischen 

Kirchengemeinschaft um Dekan Dr. Torsten Krannich der 

Einladung von Ulrike Freund und besichtigte die Brauerei.

2025 in Stuttgart, aber nach wie vor mit Unterstützung von Gold 

Ochsen: Das Rennen um den Kleinkunstpreis „Der Goldene Bulle“ 

�K�I�L�X���M�R���H�M�I���Ö�R�E�P�I���4�L�E�W�I�����,�M�I�V�����'�L�V�M�W�X�S�T�L���7�S�R�R�X�E�K�����1�M�X�X�I�
���Q�M�X���H�I�R��

Sponsoren auf der Bühne, links Andreas Widmann von Wid-

mann’s Alb.leben, rechts Frank Schlagenhauf, Marketing- und 

Vertriebsleiter der Brauerei Gold Ochsen.

Dr. Torsten Krannich, Dekan des Kirchenbezirks Ulm, 

folgte der Einladung von Ulrike Freund und begab sich 

mit den Pfarrerinnen und Pfarrern seines Verantwor-

tungsgebiets in der evangelischen Landeskirche auf Ent-

deckungsreise in die Welt der Bierherstellung. Das Inter-

esse war groß, schließlich bestehen aufgrund der 

Historie, in der das Christentum und bierbrauende Mön-

che in den deutschen Klöstern eine nicht unerhebliche 

Rolle spielten, offensichtliche Verknüpfungen.  

natlich – diesmal immer montags – zwei Künstlerinnen 

bzw. Künstler im direkten Duell gegeneinander an, um 

sich für das große Finale am 8. Dezember 2025 zu quali-

�Ö�^�M�I�V�I�R�����(�I�R���+�I�[�M�R�R�I�V���I�V�Q�M�X�X�I�P�X���H�E�W���4�Y�F�P�M�O�Y�Q�����%�Q���)�R�H�I��

jeder Show haben die Zuschauer die Gelegenheit, die auf-

getretenen Künstler zu bewerten. Hierbei kommen unter 

anderem Kriterien wie Publikumspräsenz, Sympathie, Ak-

tualität, Witz und Spontaneität zum Tragen. Wer mitent-

scheiden will, hat bis November noch die Gelegenheit 

dazu. Für die Veranstaltungen im SpardaWelt Eventcen-

ter am 8. September, 6. Oktober und 3. November gibt es 

noch Tickets.  
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Es ist immer wieder überraschend, wo und in 

welcher Form Gold Ochsen ins Spiel kommt 

oder in Szene gesetzt wird. Hier eine Auswahl 

der besten Fotos, die uns in den letzten Wochen 

erreicht haben. Gerne veröffentlichen wir auch 

Ihren persönlichen „Gold Ochsen Moment“.

Fotos mit kurzer Beschreibung bitte direkt an 

marketing@goldochsen.de senden!

Schnappschüsse 
aus aller Welt

 
Brauerei Gold Ochsen

Gold Ochsen Ulm

Brauerei Gold Ochsen GmbH

Brauereigoldochsen

brauereigoldochsen

Folgen 
 Sie uns!

Gold Ochsen Gewinnspiel

Bei mehr als drei richtigen Einsendungen entscheidet das Los. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Hinweis zum Datenschutz: Die Daten aller Teilnehmer werden ausschließlich im Zuge der Teilnahme am Gewinnspiel erhoben, ge-

speichert und verarbeitet. Alle Daten werden sechs Monate nach der Gewinnerziehung automatisch gelöscht. Die Veröffentlichung der 

Gewinner im nächsten Kundenmagazin erfolgt nach diesem Beispiel: Max Mustermann aus Musterstadt.

Auch diesmal haben wir eine Gewinnspielfrage, die sich 

nach aufmerksamer Lektüre dieser Ausgabe leicht beant-

worten lässt. Zu gewinnen gibt es insgesamt dreimal einen 

Gutschein im Wert von 50 Euro vom Gasthaus zum Viehhof 

in Medlingen (siehe Seite 8).  

Senden Sie die Lösung bitte bis zum 5. Oktober 2025 per 

Post oder E-Mail mit Angabe Ihres vollständigen Namens 

und Wohnorts sowie des Kennworts „Gewinnspiel Gold 

Ochsen INFO 157“ an:

Brauerei Gold Ochsen GmbH 

Veitsbrunnenweg 3–8, 89073 Ulm

�)���1�E�M�P����aktion@goldochsen.de
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Gold Ochsen Momente  

Die Gewinner des Gewinnspiels der Ausgabe 156:

Ulmer City Marketing, Winifred Klardney aus Jungingen, Udo Münz aus Ehingen, Hans-Joachim Winckelmann aus 

Illertissen, Andreas Theilacker aus Gerstetten, Claudia Kramer aus Dornstadt, Jonas Mack aus Dornstadt, Barbara 

Graf aus Blaustein, Gabriele Messner aus Neu-Ulm, Vera Durchdenwald aus Isny. Die Gewinnerinnen und Gewinner 

haben je einen Kasten unseres neuen „Gold Ochsen Ulmer Hell alkoholfrei“ sowie des „Gold Ochsen colamix“ erhalten.

Bierseelige Bauwagen-Besetzung

Ausgelassene Stimmung herrschte beim Team vom 

Bauwagen Feldstetten, das beim Umzug anlässlich des 

100. Jubiläums des Musikvereins Feldstetten mit seinem 

Festwagen für zahlreiche goldene Momente sorgte. 

Musik liegt in der Luft„Love, Peace und Blasmusik“: Unter diesem Motto fand auch 2025 

das Woodstock der Blasmusik im österreichischen Inntal statt. 

Franz Geiger, Dominik Kaiser, Fabian Kaiser, Johannes Geiger, 

Andreas Bühler, Nico Klaus und Jakob Grözinger waren dabei – 

genau wie das Bier und „Blech“ von Gold Ochsen. 

Sportlich, sportlich
Gold kann man nie genug haben: Und so freute sich Markus Rehm (Mitte), der 2024 sowohl bei den Para-Leichtathletik-Weltmeister-schaften in Japan als auch bei den Sommer-Paralympics in Frank-reich im Weitsprung die Goldmedaille gewann, sichtlich auf das �+�S�P�H���M�R���×�Î�W�W�M�K�I�V���*�S�V�Q��

In welchem Jahr wurde  August Leibinger III., Vater �H�I�V���L�I�Y�X�M�K�I�R���&�V�E�Y�I�V�I�M�G�L�I�Ö�R��
Ulrike Freund, geboren?  

�%������������
�&������������
�'������������

Fischergruß aus Norwegen

Gut ge„øl”t lief es für den Fischerverein Wendlingen in Sommarøy, 

Norwegen. Bei dieser traumhaften Landschaft will man doch am 

liebsten gleich selbst zum ÜBIERFLIEGER werden.

Und 4.000 Kilometer weiter …... schmeckt das Gold Ochsen Original genauso gut, wie der 
Schnappschuss von Stefan Süßmuth und Michael Müller 
am Strand von Korsika beweist.

Gold Ochsen Poesie

Für einen „Gold Ochsen Moment“ literarischer Art hat 

Gebhard Richter gesorgt. Herzlichen Dank dafür.

Mit Celsius gewesen fast 40 Grad im Schatten

doch Du Glückspilz sitzt im Garten,

�L�E�W�X���×�Î�W�W�M�K�I�W���9�P�Q�I�V���+�S�P�H���F�I�M���(�M�V���•

eine Tulpe Weizenbier –

perlend, schäumend, kühl.

Lieber Freund, ich rate Dir, 

danke Gott für dieses Bier

und denk auch an die Brauerschar – 

an die vom Gold Ochsen – ist doch klar.


